
网站建设运营流程 

海淘科技为你提供网站建设运营方面的知识，网站建设运营的流程。企业网站建设与企业的网络运营遵照

一个流程，从域名、网站规划、网页设计，上线后的优化与推广，以赢得目标市场的广泛流量，最终通过

流量从而转化，获得交易单。为了达到此目标，需要有着良好的企业网站建设运营计划。把网站建设的每

个环节做好，才能形成一个很好的运营时间期，并能达到好的收益。 

 

1、企业网站建设要有独立的域名 

域名可以通过代理商处进行购买，购买的价格没年都要续费的。不过放心每年的成本费用很低。说说这企

业网站建设中的独立的域名，不仅可以增加网站在搜索引擎当中的权重表现，而且更能让客户相信企业，

选择企业，同时独立的域名也是任何一个企业网站建设最基本的构成要素，依附于一个主站而开展的店铺

推广目前看来似乎没有特别显著的成效。 

2、网站的模块共性 

企业简介、产品展示、企业新闻、人才招聘、联系方式等，这些大家都需要的，如同每天吃饭一样。当前

对于搜索引擎来说，网站内容的建设才是最重要的。在容的设置方面要考虑更多的是，网站在介绍产品或

服务的时候，有没有从客户的角度去想?客户所关心产品有什么?产品/服务的介绍能否减少客户的疑虑?怎

样缩短企业与客户的距离? 

3、网站设计 



网站设计问题是大多企业网站存在的很普遍的问题，主要是在网站的结构、网站色彩搭配、网站栏目划分

等，在版式设计上大多采用的是上下分栏、左右分栏等方式，大部分企业网站不会利用企业自身的特点图

形、企业的文字给网站增添色彩，网站设计没有什么个性或是特色。我们要走特色主义道路嘛。 

网站该如何设计 

导航网站的设计应该在用户体验和顺应搜索引擎的特点之间取得很好的平衡，或者两者都能做得很好。怎

么进行网站设计，网站页面设计时，要考虑到优化，图片中能采用关键词的要使用，我们都知道图文并茂

是很好的用户体验，关键词密度也要合理的分布，不要太多或者是太少。网站导航是作为内链建设的重大

部分，因为大部分的外链建设，很多 SEOer 做优化的功夫;但应采取的用户的体验。导航栏目能不能很精

准地定位到客户的需求，这个信息能不能对用户有价值，而不单单是堆积关键词密度。通过这些描述，你

能理解网站该如何设计了吧。 

4、关键词的选取 

大部分公司认为，主要关键字就是产品和服务公司，在网络营销显然不是很好。销售的产品，服务，市场

营销都是这些都是消费需求出发，从消费者的痛苦角度来看，以减少交易压力。企业网站的关键词不是简

单的搜索产品和服务，应要能够更好地反映企业的市场定位。主推关键词和长尾关键词。在选关键词时要

想到关键词指数与关键词竞争的难度，关键字的数量不能太多，太多会分散每个词的权重。相对来说，长

尾关键词的竞争度不会太大，，因为一般的形式问题，主页是文章与问答居多。在这里，一个好的长尾关

键字的位置，可以给你一个像样的网站流量，让你赢。 

5、网站内容的更新 

网站内容要持之以恒的更新，新的内容，用户喜欢看的内容。你可在找一些感觉写的很好的文章，吸纳文

章中精华的部分，添加自己的关键点，语句再精炼些，增加一些互动性的语句，一篇较高的高质量伪原创

就 OK 了。网站的内容更新不要只是更新文章。网站也可以依据用户搜索词量，来设定新页面添加关键

词，设计新的页面充实网站。 

 



6、网站之间的合作 

单纯群体的个人发展，现在很难快速发展，也没有很好的发展。因此，它将参与与其他网站的合作。当然

还有一个互助的效果，当然也涉及到投资资金的问题。例如，我们的网站编辑一个好的软文，但发布平台

会使不同的价值。当然，还有其他类型的合作，这是一种很常见的操作方法。这种是非常常见的运营手

法。 

 

7、外链的建设 

外链的效果也很强大。网站的内容和用户体验，可以提高转换和在线流量。以内容为主的网站是以内容为

主;而做优化则会留下外链。外链不仅可以提高站点的权重，最重要的是它给你的站点带来流量。很多网

站在内容上做得不太充分，有一些外链和外链的权重高上百个外链，流量可以超过 500，权重达到 2，这

说明了外链的重要可所牛之点。因为大部分新站的权重不是很高，但有很多的高质量的资源，所以在这

里，或从内容，使广阔的平台更纯文本和锚文本链接，体重增加和自身网站权重的合理交换友链。提交目

录网站收录一些分类，也就是将网站的排名坐起来，希望 SEOer 的广大人民群众坚持。 

网页设计，关键词的选取，网站内容，网站之间的合作，外链建设，每个方面做到很好，才可均衡合力发

展，这样你的网站的优化才会做的好。假设有一个地方没有做好，这些都会影响网站的优化效果，重要的

是企业网站的优化周期会增长。 

海淘网络还提供了，搜索引擎优化方的知识。 

 


